




Исходная ситуация:
Клиент планировал запустить новую линейку джинов, для которых мы 
разработали эмоциональное и одновременно функциональное название OxyGin 
— этот неологизм хорошо подчёркивает лёгкий и питкий характер напитка.

задача:
Разработать дизайн для линейки джинов, которые включают в себя 
классический джин и вкусовые вариации с юдзу и малиной.

brief description:
Our team helped the client in launching a new line of gins, and we came up with the 
name OxyGin. This name perfectly highlights the drink's light and drinkable nature 
while also having an emotional and functional appeal due to being a neologism.

Task:
Our task was to design classic gin and yuzu and raspberry flavored gins.

Решение:
При разработке дизайна мы вдохновлялись Стимпанком и эстетикой 
Викторианской Англии. Образ воздушного шара помогает транслировать идею 
лёгкости, а также выступает в роли дифференцирующего элемента — SKU легко 
различать между собой благодаря цветовому коду и уникальной иллюстрации 
для каждого продукта. Общая идея упаковки — рекламный плакат середины 
позапрошлого века, который призывает отправиться в путешествие 
на воздушном шаре и открыть для себя новые вкусы, новые страны 
и новые впечатления.

Solution:
We took inspiration from Steampunk and Victorian England aesthetics, using 
a balloon image to convey the idea of lightness. Each product has a unique illustration 
and color code for easy differentiation. The packaging design resembles a vintage 
travel poster, inviting customers to try new tastes and experiences while taking 
a hot air balloon ride.
















